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1 Introducao

Os homens fazem sua propria histéria, mas nao
o fazem como querem, ndo o fazem sob
circunstancias de sua escolha e sim diante de
legados transmitidos pelos antepassados.

A casa ndo € s6 um abrigo para o homem, mas
também um porto seguro para seus sonhos e
devaneios, € um canto do mundo onde ele se
reencontra com sua intimidade. Morar néo se
restringe as circunstancias de alojar o corpo.
Uma casa quando se revela habitavel é sempre
um pedaco de universo, construido de
singularidades onde seu morador se sente a
vontade.

O morar é universal, mas o conceito de casa
certamente ndo o é. A funcionalidade da
residéncia contemporanea € justificada pelo
alojamento de maquinas, de tecnologias, de
aparelhos domésticos. Para quem pensa e sonha
habitar é mais que ocupar um espago para
descanso e satisfazer as necessidades primaérias.
A casa é um pequeno mundo particular em que
se instala na memoria de seus habitantes. Ela
nasce de desenhos, de tecnologias construtivas,
do belo, para ser ocupada com prazer e
funcionalidade.

Nesse ponto o design se apresenta como uma
ferramenta de interpretacao dos anseios,

traduzindo-os em produtos que atendam anseios
e necessidades. Os habitantes desses espacos,
comumente denominados de casa, sdo
denominados “familias”, independentemente de
como sao constituidas. Essa nova realidade
familiar — casais sem filhos — € o universo que
serve de norte as analises desenvolvidas,
constituindo-se da problemdtica de identificacao
e criacdo de espacos, produtos e servigos que
atendam a demanda e a expectativa dos
consumidores dessa nova realidade, o que exige
adequacodes de diferentes ordens para atender
necessidades especificas, dela decorrentes. Desta
forma, a pesquisa busca analisar as demandas
geradas pelas novas atividades vinculadas ao
espaco privado da habitagdo, reconhecer as
novas atividades que emergem no espago
residencial. Conhecendo-se a nova realidade de
familia e as novas formas de morar e de viver do
homem da pds-modernidade, percebendo-se as
mudancas e as novas formas de viver impostas
por modificagdes de ordem socioecondmica e
comportamental dos sujeitos na sociedade atual,
pretende-se uma re-significagdo total dos
produtos consumidos por esse individuo,
especialmente a drea fisica onde habita e o
mobilidrio que utiliza.

Re-significar e re-conceituar para convergir em
uma ampla drea de atuacdo do profissional de



design, percebendo a contemporaneidade, o
futuro e identificando novas necessidades.

1.1 Justificativa

O ser humano e os animais desenvolveram o
instinto de territorialidade. O animal e o humano
brigam pelo seu espago, pelo que consideram o
seu territorio e este se torna um lugar com o qual
o habitante se identifica. A necessidade de
repensar o dimensionamento dos espacos
habitacionais e do mobiliario utilizado,
adaptando-os a novos estilos de vida, perfil e
tamanho das familias, utilizando-as de forma
consciente possibilitam a estruturagdo de um
novo conceito de morar.

Os novos imdveis ofertados pelo mercado
imobilidrio estdo cada vez menores, e seu layout
¢ apresentado de maneira conservadora para o
publico consumidor a que se destina, pois
arquitetos, projetistas e construtoras ignoram as
mudancas ocorridas ao longo dos anos em
padrdes de comportamento e tamanho das
familias. Estas mudancas exigem adequacgao do
espaco fisico e do mobilidrio.

O publico consumidor pesquisado busca ou
espera espacos que tém funcoes diversas, amplas
para a convivéncia familiar e 4dreas individuais
de maior privacidade, ou seja: flexibilidade, que
abrigue as mudancas culturais e
comportamentais do homem que permanece
cada vez mais tempo dentro de seu lar.

Fatores como a violéncia urbana fazem com que
o0 homem busque trazer para dentro de seu lar,
em um leque méximo de opg¢des de lazer
possiveis. Portanto a re-significacdo do espaco
fisico e do mobilidrio € mais do que necesséria:
¢ desejada e esperada. STRUNK (1999, p. 81-95)
preve: “Os espacos habitacionais tornar-se-ao
templos, e os objetos serdo seus idolos”.

E sdo exatamente algumas dessas novas
necessidades que esta pesquisa identifica e
especifica.

1.2 Objetivo

Detectar e caracterizar as mudancas nas relacdes
familiares, as novas necessidades dos casais sem
filhos e converté-las em novos produtos
inteligentes e multifuncionais que economizem

matéria-prima e recursos naturais sao os
objetivos que norteiam este trabalho.

1.3 Metodologia

A revisdo bibliogréfica relativa ao tema foi
realizada valendo-se da estratégia de leitura
analitica, onde se buscam conceitos sobre as
novas formas de viver impostas pelas
modificagdes de ordem socioecondmica e
comportamental dos sujeitos na sociedade pos-
moderna. Realizou-se pesquisa bibliogréfica
exploratdria junto a 6rgdos oficiais de pesquisa
sobre a forma de viver, especialmente dos
brasileiros, nos dias atuais, como vivem €
quantos sdo.

Orientado pelos eixos bibliograficos, foram
realizados estudos de caso, onde foi observado
como vivem casais sem filhos, casais
homossexuais e solteiros, tragando uma
panoramica da percep¢ao das empresas em
diversos segmentos da economia, que visam este
nicho de mercado de forma diferenciada, e ja
percebem seu potencial.

E nesta articulagio que busca-se dar conta dos
diferentes desdobramentos que tornam-se
perceptiveis, na complexa relagdo entre a
economia, mudang¢a de comportamento do
consumidor e o trabalho do designer.

2 Fundamentacao Teérica
2.1 Sinalizadores de mudancas nas moradias

Virias empresas perceberam o potencial
comercial do publico “casais sem filhos”, e
varios periddicos de circulacdo nacional que
tratam de assuntos como decoracao,
comportamento e design vém abordando esse
tema, dentre eles destaca-se: A ABEP -
Associacdo Brasileira das Empresas de Pesquisa
(2004), detecta o alto poder de aquisicao dessas
novas classes, em decorréncia da mudanga do
foco e necessidades de investimentos; Revista
Epoca (2005) destaca a matéria: “Novo padrio
de familias Brasileiras e seus habitos”,
apontando como se comporta essa nova familia;
Revista Vocé (2005) pontua: “O designer deve
pensar de acordo com a velocidade vertiginosa
do mundo dos negécios”. ; A UNIMED de Santa



Catarina ganhou prémio e repercussiao nacional
ao estender em 2005 seu plano de satide para
“casais ndo convencionais” em outdoors com
fotos desses casais a seguinte expressao: “De um
jeito ou de outro todo mundo precisa. Plano
familiar UNIMED - para todo tipo de familia”.
A campanha publicitdria demonstra o
reconhecimento de novas maneiras e tipos de
convivio familiar, e que alguns setores da
economia estdo percebendo e adaptando ou
criando produtos para essa nova necessidade.
Observa-se, que o nicho de mercado esta
formado e em crescimento, com necessidades de
produtos e servigos especialmente desenvolvidos
para eles. Neste contexto, o designer pode
entender e traduzir essas necessidades, pois de
acordo com Lemos (2005, p.17 ) “O mercado
atual exige mais do que qualidade de um
produto exige uma relacdo amigédvel, emocional
e prazerosa com o seu usudrio. Essa nova atitude
do consumidor em rela¢do ao produto produziu
uma ruptura nos conceitos de funcionalidade e
praticidade”.

2.2 Familia e casamento

O atual nucleo familiar urbano apresenta-se
atualmente de maneira muito diferente, mesmo
se comparada a geracdo imediatamente anterior,
encaixando o casamento contemporaneo em um
perfil caracterizado por profundas mudancas de
ordem sdcio-econdmica e cultural,
principalmente dado o aumento do nimero de
separagdes, a tal ponto que, aproximadamente,
cinqiienta por cento das unides, segundo dados
do IBGE de 2000 tendem a ruptura em poucos
anos.

No Brasil, tomados os dados relativos aos anos
90, o numero de divorcios triplicou, enquanto o
de casamentos registrados em cartério diminuiu
em 12% (IBGE, Censo demografico de 2000).
Essa aparente contradicao sugere que ha cada
vez mais gente formando familias a partir de
novas bases. H4 um desmembramento do que
antes era uma Unica unidade familiar e também
mais gente optando por formatos menos
tradicionais.

Todas as formas alternativas se contrapdem ao
modelo tradicional, e vao redefinindo na pratica

o conceito de familia ou as expectativas quanto
ao casamento tradicional.

As causas desta evolug@o sdo indmeras e,
relativamente recentes. O ano de 1965, por
exemplo, tem sido apontado, tanto pelos Censos
e Pesquisas Nacionais por Amostras de
Domicilios brasileiros, como por sociélogos e
demografos europeus, como o turning point da
taxa de fecundidade. Considerando dados para a
Franca, a Inglaterra, a Suécia, a Itdlia, a
Alemanha e a Holanda, por exemplo, constata-se
que por volta de 1965, a fecundidade destes seis
paises variava entre 3,2 e 2,5 filhos por mulher.
Em 1970, esta variacdo cai para 2,5 a 2,0; em
1975, a grande maioria tem sua fecundidade
entre 2,0 e 1,5. O ano de 1985 registra valores
entre 1,8 e 1,3 filhos por mulher. Por trds da
queda da fecundidade, encontra-se uma mulher
que reivindica, entre outras coisas, um lugar no
mercado de trabalho, a liberdade de ter relacdes
sexuais dissociadas da obrigatoriedade catélica
de procriagdo, o direito de escolher quando ter
ou nao ter filhos, o direito de separar-se do
parceiro ou parceira sem sofrer estigma social.
Esta nova postura feminina, respaldada pela
difusdo de métodos contraceptivos mais
acessiveis e mais eficazes, torna-se passagem
obrigatoria de qualquer reflexao sobre as
alteracdes nos padrdes de comportamento que
acabam sendo herdados dos anos 1960.

As conseqiiéncias do movimento de
emancipagdo feminina vieram transformar
profundamente as relacdes de género, em fungdo
da entrada maci¢a da mulher no mercado de
trabalho e de suas conseqii€ncias: casamentos
mais tardios, diminui¢do no nimero de filhos,
maior autonomia e independéncia por parte das
mulheres, o que gera um aumento de conflitos
pela busca da igualdade de direitos.Outro fato a
destacar € que o ingresso substancial das
mulheres no mercado de trabalho provocou uma
profunda alterac@o nos papéis tradicionalmente
desempenhados no casamento.

Em 1990, segundo a CEPAL (Centro de estudos
parapsicoldgicos da América latina), 46,3% das
familias na América Latina podiam ser definidas
como nucleares (pai, mae e filhos). Em 2002, as
familias nucleares sofreram um decréscimo e
respondem por 42,8%, ao passo que as familias
mono parentais (filho e a mae ou o pai)



passaram de 6,6% para 7,6% nos anos
respectivos.

2.3 Coleta de dados

De acordo com nimeros obtidos pelo IBGE -
Censo Demogréfico 2000 - relativos a populagdo
e nimero de componentes por familia, os dados
sdo os seguintes (Tabela 1): Familias e
domicilios. Resultados da amostra:

Total de pessoas: 169.282.561
100% da populagao

Total de familias: 48.262.786
100% das familias

Familias de 1 pessoa: 4.021.987
9% das familias

Familias de 2 pessoas:10.372.157
21% das familias

Fonte: IBGE Censo 2000

Com essa nova realidade de familias, faz-se
necessario rever as necessidades da(s) nova(s)
familia(s), pois de acordo com Eanes (1956, p.)
“Reconhecer as diferentes necessidades € a
primeira condi¢do para se criar design”.

Cresce o numero de casais que por motivos
diversos optam por nao terem filhos. A medicina
e as revolugdes sociais t€ém o poder de provocar
rupturas mesmo nos mais intocaveis paradigmas.
O classico modelo "pai, mae e filhos" esta
perdendo cada vez mais terreno para novas
formas de organizacao familiar; casais vivem em
casas separadas, ou mesmo de familias
constituidas de uma tnica pessoa, ou uma
pessoa e um animal de estimagao.

As estatisticas mostram que crescem as familias
compostas por apenas um individuo, as familias
mono parentais, as compostas de casais do
mesmo sexo, € de casais sem filhos.

Apesar de todas as transformacdes, de tornar-se
menor, fragmentada e redimensionada, a
entidade familiar ndo teve ainda a devida
atencdo no que diz respeito as suas novas
necessidades, ao seu modo de viver
cotidianamente.

Casais sem filhos sdo apenas mais uma nova
forma de as familias se estruturarem, assim
como € o caso dos casais homossexuais ou de
familias compostas por pais ou maes solteiras.

Esse padrao de lares sem filhos vem atraindo a
atencdo dos meios de comunicacgao e das
empresas, visando as novas necessidades desse
publico.

No Brasil € cada vez maior o niimero de pessoas
que moram sozinhas ou, no maximo dividem o
teto com mais uma pessoa, segundo IBGE em
1991 eram 5,7% dos lares e em 2000 9,1% dos
lares. Dados econdmicos apontam que solteiros
e casais sem filhos sdo as unicas categorias que
apresentaram aumento real de renda nos tltimos
cinco anos.

Muitas empresas estdo de olho no potencial do
segmento de mercado relacionado aos
homossexuais que, segundo o IBGE, compdem
10% da populacao do Brasil. As empresas estao
se preparando para atender a este mercado que
antes era sindnimo de “tabu” e hoje significa
grandes oportunidades de negdcio.

2.4 Moradias

No que concerne o desenho do espago doméstico
para esta populacdo em transformagao, o ritmo
das inovagdes tem sido bem mais lento; os
espacos tendem a assemelhar-se a tipologias que
vao do modelo da habitagdo burguesa européia
do século XIX, caracterizado pela triparticdo em
areas social, intima e de servigos.

O arquétipo moderno da “habita¢ao-para-todos”,
mesclado aos principios da reparticao burguesa
oitocentista Parisiense, que veio sendo
reproduzido em todo o mundo de influéncia
ocidental, durante todo o século XX, continua
até os dias atuais, com pequena variagdo local,
destinado a abrigar, basicamente, a familia
nuclear.

No sentido da inovacao, Borges (2005 p.36-48,
67-74) afirma que “Nao existe casa pronta;
existe casa em evolugdo. Se vocé habita uma
casa que ndo evolui, vocé morre com a casa que
estd morta. Se a casa € habitada ela ndo fica
pronta nunca” Isso significa que, uma casa ou
um espago deve estar pronto e permitir
mudangas decorrentes de fatores diversos, que
sejam necessarios aos habitantes dessa casa e
desses espacos.

No Brasil a producao imobilidria se mostra
pouco preocupada em lancar propostas que se
adeqiiem de forma coerente aos modos de vida



contemporaneos: a analise das plantas de
unidades com dois e trés dormitdrios permite
concluir que estas tipologias apresentam um
desenho ainda mais repetitivo do que as
unidades de um dormitdrio.

A proposicao deste estudo insere-se na esfera de
trabalho que tem procurado entender, analisar e
produzir critérios que visam repensar o desenho
dos espacos da habitacdo contemporanea,
considerando sua histdria recente e as
transformacdes ocorridas nos grupos familiares.
As atuais tendéncias comportamentais, o
respeito as questdes ambientais e a consideracao
de possibilidade de producao seriada, conforto e
tecnologia gerando automacao de tarefas e a
eliminacdo de esforgos repetitivos, mudanca na
necessidade de espagos para a execucdo de uma
mesma tarefa, ou o surgimento de novas
atividades sdo o eixo articulador da atividade do
designer ao re-significar o conceito de moradia.
E nesse momento que o esfor¢o em determinar o
que € a habitac¢do e o mobilidrio minimos, se
torna foco de estudo dos arquitetos modernistas.
O espaco minimo é uma varidavel que depende
de fatores culturais, de localizagdo e outros,
porém o conceito de moradia ndo, esse pode ser
o mesmo em qualquer lugar do mundo. Por isso
entende-se que, mais importante que definir uma
metragem minima necesséria, ¢ fundamental
ofertar a possibilidade de adaptagdo ao estilo de
vida, e a possibilidade de personalizacdo.
Entende-se por espago minimo, o espago capaz
de abrigar e fornecer subsidios para morar com
conforto e realizar as atividades domésticas e de
trabalho (se for o caso) dentro das caracteristicas
de cada cidade, de acordo com a demanda de
espaco disponivel, respeitando sempre a maxima
de que o imével deve adaptar-se ao usudrio, e
ndo o contrdrio, como comumente acontece.

E preciso atentar que um produto é criado para
atender uma necessidade, e que as necessidades
sdo diferentes de povo para povo, de cultura para
cultura, devendo convergir para sofisticacdo sem
exibicionismo, pois a inteligéncia perdura e a
moda desaparece.

3 Desenvolvimento de produto

Ha 20 anos se comprava uma sala de jantar, uma
sala de estar ou um jogo de quarto, hoje em dia

os lares sdo constituidos por moveis de origens e
estilos freqiientemente muito diferentes. Assim
um movel ndo é mais um patrimonio familiar,
mas um objeto encarregado de refletir a
personalidade e o estilo de vida de seu
proprietério.

Os novos padrdes de familias ndo podem ser
tomados como uma fragdo de uma familia
grande, portanto, ndo pode ser ofertada uma
fracdo de produto, imaginando que isso ird
solucionar ou atender suas necessidades.

No segmento de alimentos, o fracionamento
pode solucionar e atender as necessidades, mas
na moradia ndo. Tampouco possibilitar a
mudanca de plantas baixa através de re-projetos
especificos ou a “derrubada” de paredes parece
ser a solu¢do mais adequada.

Esse nicho de mercado composto de casais sem
filhos, e que por semelhanca de necessidades
atende também solteiros e o publico
homossexual. Para a evolucao desse trabalho
trés pontos sdo fundamentais de serem
detalhados:

- Para quem? O publico alvo, nesse caso sdo as
familias, mais especificamente os casais sem
filhos entre 30 e 50 anos;

- Quem faz? O profissional que 1€ e interpreta
uma realidade e a traduz em produtos.

- O que faz? O produto, aqui sendo o espaco
fisico e o mobilidrio.

Enxerga-se assim o mobilidrio € os
equipamentos sob a 6tica do Design, sendo parte
essencial das reflexdes sobre espacos domésticos
adequados a vida contemporanea, e de objetos
desenhados com vistas a reproducdo seriada.

A metodologia designada a fornecer as
diretrizes, por apresentar concordancia com a
linha de pensamento desse trabalho, € de Redig
(1994), que em sua obra “Sentido do design”
resume em trés atos: Habilidade, Competéncia
e Consciéncia.

O designer da ao problema a percepgao através
dos elementos da Gestalt, ou seja, a percepcao
do todo através de sua estrutura formal visivel.
Nesse sentido, na medida em que a edificacdo e
a estrutura urbana se transformam em elementos
produtiveis em série, muitos conceitos devem
ser revistos e repensados, ou mesmo re-
significados, onde a habilidade, represente o
“fazer”’; a competéncia, o “fazer de forma



coerente” e a consciéncia, o “fazer de forma
coerente e util” (Turrossi, 2009, p. ).

Como resultado desta pesquisa, foi escolhido um
imovel e sua planta foi totalmente remodelada,
re-adequando-o e re-significando os espagos.
Percebeu-se nessa fase que o conceito de morar
dos dias atuais e do publico-alvo pode ser
adotado nesse espaco fisico escolhido, mas que
pode ser adequado a qualquer outro.

Houve reducao significativa de matéria-prima na
construcdo desse apartamento, € 0s espacgos
estdo muito mais adequados a realidade, e, as
possibilidades de adaptagdo desse espago aos
usudrios sa0 muito maiores.

Entende-se que o passado leva a uma
experiéncia e traduz-se em conhecimento. A
func¢do do designer no presente se traduz em um
conceito que, como conseqiiéncia, gera uma
compreensao. Este processo conduz ao futuro
trabalho, voltado a utilizacao, que leva a uma
acao, que por sua vez, se traduz em construir.

4 Conclusao

O ndmero de casais (independente do tipo) sem
filhos tem crescido em altos percentuais nos
ultimos anos, bem como pessoas que moram
sozinhas, que possuem um perfil semelhante em
relacdo as suas necessidades especificas de
produtos, sobretudo o mobilidrio, pois o tipo e
tamanho de imdvel sdo bem semelhantes.

Sao fortes os indicios de que esses percentuais
vao aumentar ainda mais a cada ano.

Muitos setores ja perceberam essa mudancga e
estdo desenvolvendo e colocando no mercado
produtos adaptados ou criados para esse nicho
especifico de consumidor.

As construtoras pouco tém percebido essas
mudancgas e a maioria dos apartamentos
disponiveis apresenta-se na cldssica formacao de
2 quartos, sala conjugada, banheiro, cozinha
com 4rea de servi¢os anexa, divulgando como
qualidade extra, a possibilidade de derrubar
paredes. Isto se configura em um total contra-
senso, pois exige a utilizagdo de matéria-prima e
mao-de-obra, em duplicidade, com re-trabalho.
Nessa pesquisa pode-se comprovar como essa
releitura € possivel, em qualquer tamanho de
imovel, reduzindo custos, matéria-prima e mao-

de-obra, deixando o espago muito mais
funcional, ou melhor, multifuncional.

Muito ainda precisa ser estudado e percebido
para atender esse segmento que se forma, com
suas especificidades. O conceito de
multifuncionalidade aplica-se e comprova que
existem algumas alternativas de mobiliario no
mercado, porém o espaco onde vai estar inserido
esse mobilidrio e as necessidades de quem vai
usd-los ndo sdo consideradas.

Conhecer o comportamento do consumidor é
parte essencial da possibilidade de sucesso de
um produto.
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